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Dos de los miximos exponentes del interiorismo
espaiiol nos ofrecen sus opiniones sobre
laimportancia de los detalles en la creacion

de espacios,

Mas que productos v servicios, lo que busca
elcliente del siglo XXT es vivir experiencias, al
menos eso ¢s lo que aseguran los nuevos guris
del marketing v no deben andar desencami-
nados, porque bombardeados como estamos
de estimulos de todo tipo, el factor diferencial
de un producto o marca es la emocion que
despicrta en ¢l cliente final, En este sentido,
¢l interiorismo busca crear la experiencia del
espacio interior. Para hablar de este proceso
creativo ¥ de como puede ayudar al éxito de
un establecimiento, contamos con la opinion
de dos de los mas importantes exponentes del
disenio nacional: Tomas Alia v Jaime Hayon.
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the importance

Morethan products and services, what the cus-
tomer of the 21st century is secking is experi-
ences, or atleast this is what is affirmed by the
new marketing gurus, who would appear to be
right since, bombarded as we are by all types
of stimuli, the differential factor of a product
or brand is the emotion that it arouses in us,
In this respect, interior design seeks to create
the experience of the interior space. Now, in
order to discuss this creative process and how
it can contribute to the success ofan establish-
ment, we have the opinions of two of Spanish
design’s foremost exponents: Tom:s Alia and
Jaime Hayon,
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o1 — Restaurant
La Terraza del
Casino, Madrid.

o3 — Hotel Roomate
Valentina,
DuF.




110

s
YA CONOCIAS A... YOU'LL BE HAPPY TO MEET...

8.5, ¢Cuales son las claves para un interiorismo
perfecto?

T.a. Ergonomia, conforr, estérica, ¥ sosteni-
bilidad.

JH. Debe ser funcional y bello ala vez, Los ma-
teriales deben serlos mejores v capaces de resis-
tir ¢l dempo v el uso, A mi entender, debe ener
alma v sentirse vivo; la luz debe ser calida, debe
haber flores y clementos de personalidad, que
promuevan la sensacion de sentirse a gusto,

o.2. ;Existen unas sefias deidentidad particula-
res del disenio espanol? (Cudles son?

T.A. Estan en pleno desarrollo, partimos de un
bagaje multicultural y una esencia plastica y
arriesgada que nos hace identificar esta nueva
sena, Existen iconos demasiado obvios que con-
viene poner en evolucion. Necesitamos apoyos
institucionales paralanzar o productoal exterior
v convertirlo en sefia de identidad del pais.

4. Para mi no tiene mucho sentido, al dia de
how, identificar el disefio por pais. Hay muchas
corrientes y nose fundamentan necesariamente
en nacionalidades, sino mis bien en estilos. Sin
embargo, ¢l disefio espafiol suele ser un disefio
fresco, colorido y joven.

8.5. Ein los tltimos afos hemos pasado del estilo
minimal de principios del 2000 a la tendencia
actual, bastante mis barroca y ecléctica. ¢ Como
imagina el interiorismo del futuro?

T.a. Bl fururo del interiorismo pasa por una angui-
tectura ¢ interiorismo sostenibles, aprovechando
los recursos naturales con concienciaecologica. Fl
mundoescada vezmés global vsumulticuluralidad
seenmemezclashay un mensaje colectivoestéticoy
clfuturodelineriorismohablade un paisaje doncle
1o emergente, lo anterior, v, sobre todo, lo que esti
por venir, son pura rendencia.

LH. Creo v espero que el funiro buscard persona-
lidad v caliclad. Fistos sonlos Nuevos lujos que nos
serin arractivos, lo que las personas buscarin,

u.5. Una sugerencia paralosamantes del interio-
rismo. ;Qué ejemplo de establecimientos reco-
mendaria visitar en Madrid y Barcelona?

T.A. Madrid: BD, The Rug Company, Vitra,
Simsum, Marre Moerel, Stone-dsgns Libreria
MOMA(CaixaForum), La Casa Encendida.
Barcelona:Vingon, B&B.

&.5. Whar are the keys to a perfect interior de-
sign?

T.a. Ergonomics, comfort, aesthetics and sus-
tainability.

J.H, It should be both functional and beautiful.
The materials should be the best and be resis-
tneto t duse. Ithinki ldh 1
andbe felt tobe alive: the light should be warm
and flowers and personality elements should
foster the sensation of feeling good.

©.5. Does Spanish design have any identifying
traits? What are they?

T.A. They are under full development. We are
starting out with a multicultural baggage and
adaring plastic essence that playa role insuch
traits, but there are some excessively obvious
icons that should evolve. We need institutional
support to launch products abroad and turn
them into identifying traits of our country.
2.4, I don’t think it makes much sense today
to identify design by countries. There are lots
of trends and they aren’t necessarily based on
nationalities, but rather on styles, Even so, it
iy besaidthat Spantsh disigni Iy ficsh,

colourful and youthful,

8.5 We have gone from the minimal style of the
beginning of 2000 to the current trend, a good
deal more baroque and eclectic,. What will in-
terior design be like in the future?

T4 Thefi finte design i

makis iralresources

Theworldisinereas-
ingly global and fts multic ity interming]
there is an aesthetic collective message and the
funare of interior design involves a landscape in
which the emierging, the previous and what is to
come are purely rends,

4. Thope the furure will look to personality and
quality. Theseare the new luxuries that we'Tl find
attractive and that people will be secking.

e.s. How about some suggestions for interior
design lovers.What establishments do you ree-
ommend visiting in Madrid and Barcelona?
T.A. Madrid: BD), The Rug Company, Vitra,
Simsum, Marre Moerel, Stone-dsgns, Libreria
MOMA (CaixaForum), La Casa Encendida.
Barcelona: Vingon, B&B.
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Dctium Jewelry. Octium Jewelry, Jaime Hayén
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2.4 En Madrid hay un restaurante interesan-
te lamado Paradis Madrid v La Manduca de
Azagra ¢s bonito, En Barcelona, el Mandarin
Oriental y un restaurante italiano lamado Otti-
mo, en Enric Granados. También, siempre me
han gustado Flash Flash vy Nod,

8.5. ;Como afecta el disefio de un espacio al
cliente del establecimiento? ;Qué emociones
se busca generar en él?

T.a, El disefio para un espacio ptiblico es deter-
minante. He tenido la suerte de disefiar algunos
locales pioneros en Madrid con esta premisa. EL
concretarlos niveles de percepcion de unespacio
mterior es definitivo a nivel sensorial. Fl domi-
nio del espacio v el buen uso como destino del
mismo conseguird un provecto ideal.

J.H. Me gusta explorar la sorpresa, el juego vla
positividad. Entiendo que son sensaciones que
disfruramos v crean una emocion dentro de la
cual nos sentimos a gusto.

8.5, 4Cuil es el provecto de sus suenos? Aqueél
que le gustaria crear antes de morir. ...

T.a. Un espacio de cultoalo espiritual que rans-
greda todos los niveles habituales manejindolos
con esta misma premisa que desarrolle todos los
conocimientos interiores del individuo, sus per-
cepuiones, emociones, sus areas de relax. ..

4.H. Una casa fantdstica delante del mar.

8.5.:Qud proyecto no aceptaria jamas?

r.a. Sovamigo de escuchar a todo el que me de-
manda, pero hay propuestas que radicalmente
van en contra de mis principios.

2.4, Algo que no sea un reto. Debe interesarme
para poder trabajar enalgo,

4H. In Madrid thereis aninteresting restaurant
called Paradis. Azagra’s La Manduca is also
nice, In Barcelona, the restaurant Mandarin
Oriental and an [talian one called Ottimo, at
Calle Enric Granados, And I've always liked
Flash Flash and Noti.

o5 Howdoth sofan

affect its design? What emotions is it sought to
arouse in them?

T.A. The design of a public place is decisive and
I've been lucky enough to do some pioneering
establishments in Madrid with this outlook.
The coner of the perception levels of
aninteriorspace is crucial at asensory level It
may be said that the mastery ofaspaceand its
good use make for an ideal design.

JH.[like to explore such things as surprise, play
and positivity. I believe they are sensations that
we enjoy and that arouse an emotion in which
we feel good.

2.5 Whatis vourdream project? The one vou'd
like to carry out before dying. ..

T.a. A place for the cultof the spiritual that orans-
gresses the usuallevels, handling them accord-
ing to the premise I described to develop the
interior knowledge ofindividuals and their per-
ceptions, emotions and relaxation.

.M. A fantastic house overlooking the sea.

a.5. What project would you never accept?
T.a.Ilike tolisten to everyone who requests my
services but some proposals ave radically op-
posed tomy principles.

4t Onethat's notchallenging orthat Tdon'tfeel
like doing. To work, I need to feel an interest.
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Edicion especial botella Chivas Regal,
disefiada por Tomés Alia.

Special edition,

0z
Pieza de la coleccidn creada
por Jaime Hayin para Liadré.
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o3
Tienda Camper disefiada
por Jaime Haydn, Paris.

Camper Shop by

aime Haydn, Paris

04
Hall del hotel Valentina, México D.F.
Tomds Alia, 2010.
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TOMAS ALIA

ARQUITECTOTOLEDANO, nacido

en Lagarteraen 1964, es
considerado por el periddico EL
Mundo una de las 500 personas
mas influyentes del pais

como creador de tendencias.
Muchos de sus trabajos se
inspiran en paises como Brasil,
Marruecos, México e India.

JAIME HAYON

NACE EN MADRID EN 1974, DUrante su
adolescencia se sumergid enla
culturaskate y del graffiti, cuya
audaz estética alin se respiraen
su trabajo de hoy. Estudid disefio
industrial en Madrid y Paris,

y en1997 entrd en Fabrica, centro
de investigacion sobre disefio

ycomunicacién dirigido por el

De ellos capta sus p 2 io Oliverio Toscani. Enz2o05
bésicosy los reinterpreta en inicid su propi i d
clave contemporinea. Entre colecciones de juguetes -sus

sus reconocimientos, ha sido famosos art-toys-, porcelana
nombrado varias veces Disefiador  y muebles, adentrindose mds tarde
del Afio por la Louis Vuitton Guide  en el disefio de interiores. Suobra

y Mejor Interiorista del Afio por ha sido expuesta en prestigiosos

la revista AD. Alia se muestra i | Design
totalmente en contra del tépico de Londres o la Stay Glod Gallery,
que liga su actividad a las élites, de Nueva York. Etiquetarlo como
deahiq fie la expresi paraeste
“interiorismo democritico”. polifacético creador.

ATOLEDO ARCHITECT born In Lagartera
in 1964, the newspaper “El
Mundo™ ranks him ameong the
country’s 500 most influential
people as a trend-setter. In

his projects he often draws his
inspiration from countries like
8razil, Morocco, Mexico and India,
identifying their basic concepts
and re-interpreting them froma
contemporary outlook. Among his
recognitions, he has been named
Designer of the Year on several
eccasions by the Louis Vuitton
Guide and Best Interior Designer of
the Year by the journal AD. Critical
of the cliché linking his activity

to the elites, alia has coined the
expression “demeocratic interior
design™

BORAN IN MADRID 1N 1974, 38 & teenager
he became involved in the shate
and graffiti culture and its daring
aesthetic can still be perceived

in his work today. After studying
industrial designin Madridand
Paris, in 1997 he jeined Fabrica, the
design research centre directed

by the legendary Oliverio Tascani.
In 2005 he started off on his own
path, creating collections of toys
(his famous “art-toys™), porcelain
and furniture, and later moving
into interior design, His work has
been displayed in such prestigious
places as London's Design Museum
and New York's Stay Gold Gallery.
The term “designer" does not
suffice to describe this multi-
faceted creator.



